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Where

becomes

Nach dem gelungenen, gemeinsamen Messejahr
2023 werden Neonyt Diisseldorf

und FASHN ROOMS ihre Pforten vom

27.—29. Januar 2024 wieder Seite an Seite 6ffnen
und bieten somit geballte Modekompetenz zum
Hauptordertermin in gewohnt lockerer und freund-
schaftlicher Atmosphare auf dem Areal Bohler in
Dusseldorf, Deutschlands Orderstandort Nr. 1.

Mehr als 300 Brands machen die beiden B2B-
Messen zu einem der relevantesten Order-Events,
das durch ein gutes Konzept & Haltung sowie
edukatorische Vortrage und Diskussionen den ent-
scheidenden Schritt voraus ist: auf dem Weg zu einer
nachhaltigen und fairen Textil- und Modewirtschaft.

Ab Januar 2024 riicken die beiden Formate
noch enger zusammen — so sind die Wege
firs Networking kiirzer und es entsteht ein
optimiertes Businessumfeld.

Das streng nachhaltige Sortiment der
Neonyt Diisseldorf ergéanzt dabei die
FASHN ROOMS-Segmente Agencies &
Premium Brands, Contemporary & Design
sowie Accessoires und Shoes. Per Kombiti-
cket ist es problemlos mdglich, beide
Formate zu besuchen.

Auch in Disseldorf hat sich die Neonyt als
innovatives Event im Bereich Mode mit
Nachhaltigkeit und Verantwortung etabliert.
Als internationale B2B-Orderplattform und
Melting Pot der Fashion-Industrie gibt sie den
Takt fiir ein griineres, faireres und klimaneu-
traleres Fashion-Business vor und treibt in
der internationalen Modemetropole den
Wandel weiter voran.



Was ist ein nachhaltiges Material? Wie definiert die
Neonyt ein nachhaltiges Material?

Das ist eine wirklich komplexe Frage, aber wir von der
Neonyt haben versucht, sie flir uns und unsere Partner*-
innen aufzuschliisseln, und wir definieren ein nachhaltiges
Material als ein Material, das den Status quo im Sinne von
okologischer Wirkung aufrechterhélt und den Menschen
und dem Planeten keinen weiteren Schaden zufligt und im
besten Fall sogar mehr zurtickgibt, z.B. an den Boden, als
durch Anbau und Ernte entzogen wird. Bei Neonyt definie-
ren wir folgende Materialien als akzeptabel: recycelte oder
Bio-Baumwolle; recycelter oder biologisch abbaubarer
Polyester, recyceltes oder biologisch abbaubares Polyamid,
innovative Regeneratfasern (z.B. Lenzing-Fasern, Re:New-
cell-Fasern), RWS-zertifizierte oder riickverfolgbare oder
Bio-Wolle, RAS-zertifiziertes oder riickverfolgbares Alpaka,
recycelte Daunen, recyceltes oder IVN Best-zertifiziertes
Leder.

Was kann ein Fashion Label noch fiir das Klima tun, auRer
auf Materialien zu achten?

Unternehmen und Marken kénnen so viel tun, aul3er
weniger oder mehr Gutes zu tun. Wir glauben, dass echter
Impact nur ganzheitlich erzielt werden kann. Es reicht also
nicht aus, ein alternatives Material zu verwenden, um als
nachhaltig zu gelten. Einmal im Jahr eine Wohltéatigkeits-
aktion zu machen, reicht nicht aus, um ein gutes Unter-
nehmen zu sein. Alle Aspekte der geschaftlichen Aktivitaten
wie Logistik und Verpackung, Marketing und Personal-
wesen sollten Uberpriift und anhand von Indikatoren
gemessen werden, um Kohlenstoffemissionen und andere

% Abfélle und schadliche Materialien zu reduzieren. Wir alle

sollten eine Welt ohne Mill anstreben.

Was bedeutet eigentlich menschenrechtliche Sorgfalts-
pflicht und wie mache ich das als Fashion Brand?
Menschenrechtliche Sorgfaltspflicht ist die absolute Grund-
voraussetzung, die ein Unternehmen erfiillen sollte, um
verantwortungsvoll zu sein. Es bedeutet, dass ein Unter-
nehmen regelmaRig Risikobewertungen durchfiihrt, um
sicherzustellen, dass die Menschenrechtsstandards im
eigenen Unternehmen und in den Lieferketten nicht ver-
letzt werden. Leider wurde dies in den letzten Jahren in der
Modeindustrie aufgrund von sich verschiebenden Proble-
men und Verantwortlichkeiten nicht richtig gemacht. Dank
neuer Gesetze in Deutschland und in der Europaischen
Union sind europaische Modemarken nun verpflichtet

zu prufen, welche Risiken in ihren Lieferketten bestehen,
inwieweit Beschwerdemechanismen implementiert sind
und andere Dinge. Dies kann nur durch das Unternehmen
selbst geschehen und basiert auf respektvollen Geschafts-
beziehungen und vor allem respektvoller Kommunikation.

Was ist der Unterschied zwischen einem Mindestlohn und
einem existenzsichemden Lohn; wann ist ein Lohn ,fair”?
Ein Mindestlohn ist eine Verglitung, die in der Regel durch
Verhandlungen zwischen Regierung, Industrie und manch-
mal auch Gewerkschaften vereinbart wird. Wir wissen,

dass der nationale Mindestlohn in vielen der Lander, in

denen unsere Kleidung hergestellt wird, oft nicht ausreicht.

Deshalb setzen wir uns fiir die Zahlung von so genannten
existenzsichernden L6hnen ein. Ein existenzsichernder
Lohn ermdglicht es den Arbeitnehmer:innen, fiir sich selbst
und die Grundbediirfnisse ihrer Angehorigen zu sorgen —
einschlie3lich Nahrung, Wohnung, Bildung und Gesund-
heitsflirsorge — sowie tber ein gewisses Einkommen fiir
unerwartete Ereignisse zu verfigen. Der existenzsichernde
Lohn sollte in einer normalen Arbeitswoche von nicht mehr
als 48 Stunden verdient werden, und zwar vor Zuschlagen,
Zulagen oder Uberstunden und nach Steuern.

Was bedeutet Transparenz & Riickverfolgbarkeit? Warum
ist es so wichtig fiir mehr Nachhaltigkeit in der Fashion
Branche?

In der Modebranche bedeutet Transparenz, dass Infor-
mationen dartber, wie, wo und von wem ein Produkt
hergestellt wurde, offen zuganglich gemacht werden.
Transparent zu sein bedeutet, alle Informationen tGber
jeden am Produktionsprozess beteiligten Akteur:innen zu
veroffentlichen, von Anfang bis Ende, und es ermdglicht
den Kund*innen, genau zu wissen, was sie kaufen, mit
Details aus jedem Schritt des Produktionsprozesses.

Um vollstéandige Transparenz zu schaffen, ist die Riickver-
folgbarkeit der Schliissel. Unter Riickverfolgbarkeit der
Lieferkette versteht man die Verfolgung der Herkunft und
des Weges von Produkten und ihren Einsatzstoffen vom
Beginn der Lieferkette bis zu ihrer Endverwendung. Durch
das offenlegen der Lieferkette und die Weitergabe dieser
Daten wird ein transparenter Beschaffungs- und Entwick-
lungsprozess gewahrleistet. Die Anwendung der Riickver-
folgbarkeit auf die Lieferketten der Modebranche bedeutet,
dass die Verbraucher*innen ihre Kaufentscheidungen auf
der Grundlage dessen treffen kénnen, was sie personlich
anspricht und welche 6kologischen und sozialen Auswir-
kungen der Artikel oder das Produkt hat.



From [DEA
to ideal.

Cross Sector-Community:
Branchen-Newcomer*innen, Brands,
CEOQ's, Content Creators, Designer*-

innen, Einkaufer*innen, Fashion People,
Gen Z, Handler*innen, Konsument*innen,
Marketing- und CSR-Verantwortliche,

Millennials, Moderedakteur*innen,

Trendsetter*innen, Wirtschaftsjournalist*-
innen und alle andkologischer, 6kono-

mischer und sozialer Nachhaltigkeit
Interessierte

Die Neonyt Diisseldorf schiitzt die
17 Sustainable Development Goals.
Die gesamte Branche tragt Verant-
wortung, um Losungen flir einen
sozialen, wirtschaftlichen und 6ko-
logischen Wandel zu finden, um-
zusetzen und die SDGs in globalen
textilen Wertschopfungsketten zu
verankern.

Wir befinden uns in der Decade of
Action und es ist an uns zur Errei-
chung der Nachhaltigkeitsziele bis
2030 beizutragen und fiir die Bewalti-
gung der okologischen und sozialen
Herausforderungen Verantwortung
zu Ubernehmen.

Die Neonyt Diisseldorf spielt hierbei
eine wichtige Rolle, wenn es darum
geht, die Textil- und Modebranche zu
aktivieren, zu vernetzen und an

ihren Zielen zu messen.

Die Neonyt Diisseldorf und ihre
Cross-Sector-Community stehen fir
Mode und Lifestyle, Neugierde und
Zukunftsorientierung, technische
Innovationen und ein nachhaltiges
Bewusstsein. Sie ist der Treffpunkt,
um immer wieder gemeinsam die
Mode nachhaltig zu verandern und
neue Impulse zu setzen: authentisch,
unmittelbar und transparent.



TRADE SHOWS
Certified sustainable
brands only.

Mode lebt von personlichen
Begegnungen, von Inszenierung und In-
spiration sowie dem Erdeben von Material
und Verarbeitung. Mit einer guten Balance
aus Leading-Brands, etablierten Marken

Nur Brands, die folgenden Anforderungen
entsprechen, diirfen ausstellen:

Alle Brands durchlaufen einen Nachhaltigkeits-
und Style-Check.

Die Labels miissen konkrete Angaben zu oko-
logischen (Materialien und Klimaneutralitéat)
und sozialen (Arbeitsbedingungen und Lohne)

und Newcomem ist die Neonyt Diisseldorf Aspekten ihrer Nachhaltigkeit machen.

die fiihrende Fachmesse fiir Sustainable Diese missen durch Zertifikate sowie Stakehol-

Fashion & Lifestyle und Innovation. der-Programme oder Code-of-Conducts belegt
werden.

Abgefragt werden auch Angaben zum CO,- und
Wasserful3abdruck, zu Liefer und Wertschop-
fungsketten sowie Angaben zur Ressourceneffi-
zienz und innovativen Produktzyklen.

DOB und HAKA, Performancewear,
Schuhe, Accessoires, Schmuck, Heimtextilien
sowie Beauty- und Lifestyleprodukte
Contemporary, Casual- und
Urbanwear liber Denim, Street- und Sportswear
bis hin zu Business-Looks.
wichtige Einkaufer*innen und
Vertreter*innen des Einzelhandels, Journalist*-
innen, Redakteur*innen, Blogger*innen,
Content Creators
Parallel 6ffnen rund 600 Show-
rooms mit knapp 1.000 nationalen und interna-
tionalen Fashion Brands in den Order-Hotspots
zu den Dusseldorfer Fashion Days ihre Ttiren.




The perfect setting for newcomers

o Vorteilhafte Positionierung der
Start Up Area innerhalb der Neonyt
Diissseldorf

o Ankiindigungd auf der Website, in News-
lettern und Social—Media—Kané\en

. Rege\mé&ige |ntegration in die
Pressearbeit

o Austausch in der Networking Area

o all

Contemporary oder innovatives

SUSta“\ ab‘&

4 m? Standflache in der Area

(frei gesta\tbar)

Branding auf Gemeinschaftspy\on
Kol\ektionstréger oder Regal
Nutzung der Networking Area
(mit Tischen und Stiihlen)
Grundbe\euchtung
Stromansch\uss inkl. Verbrauch
Standreinigund

WLAN

Prasentation von zZwei Kleidungs-
stiicken in der Prepeek Boutique
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In der Prepeek Area haben wir eine Menge
Geschichten zu erzéhlen, es ist unser
Fenster zur Welt — entdecke ein exklusives,
dreitdgiges Networking-Event fir die
(Social-)Media affine Community:
Content Creators, Blogger*innen,
YouTuber*innen, Journalist*innen und
Multiplikator*innen.

Der Experience Floor macht die Neonyt-
Community in einer exklusiven, aber
entspannt zwanglosen Atmosphare live
erlebbar: Meet-Ups fordern Networking,
Workstations motivieren selbst aktiv

zu werden, verschiedene Talk-Formate
sensibilisieren fir relevante Themen.
Themenvorschlage und Bewerbungen als
Speaker fiir unsere Panel & Community
Talks nehmen wir gerne entgegen.
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In der Prepeek Boutique prasentieren

wir die neuesten Kollektionen nachhalti-
ger Brands aus den Bereichen Fashion,
Accessoires und Lifestyle. Ein Vorge-
schmack auf die Zukunft - Kollektionen
von etablierten Marken, Newcomern
und Designern bilden einen spannenden
Mix, den alle Besucher*innen entdecken
konnen. Unsere Boutique ist flir alle
Messe- und Fachbesucherinnen geoffnet,
das Zusammenstellen und Shooten der
Looks ist exklusiv den Influencern vorbe-
halten. Auf dem Expression Floor werden
die zukiinftigen Kollektionen inszeniert:
die Content Creators erwartet ein kosten-
loses, professionelles Fotoshooting. Fir
Styling, Make-up und Shooting steht
dabei ein professionelles Team zur Ver-
figung, sodass sofort perfekter Content
geteilt und entsprechenden Brands getagt
werden kdnnen.




Why PREPEEK?

Neue, erfrischende Bilder in den sozialen Medien, die von Content
Creators und Branchenflihrern getragen werden.

Direkte Resonanz auf Deine Kollektionen.

Du kannst neue Verbindungen und spannende Kooperationen

knupfen.

Paket 1 Paket 2 Paket 3 ¢
J/‘/Z
Anzahl Kleidungsstticke 5 10 bis zu 15 i
Im Prepeek Post enthalten X X X "
Nutzungsrechte/Fotos teilen moglich X X X
(auf Social Media Kanalen)
Dokumentation X x X
(im Anschluss erhalten teilnehmende Brands Fotos
der geshooteten Looks zur Verwendung auf ihren
Social-Media-Kanalen)
Exklusive Instagram Story - - X
Preis 699,-€ 999,-€ 1.299,-€
Preis Aussteller*in 499,-€ 799,-€ 999,-€
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*Alle vorgenannten Preise und Beitrdge ver-
stehen sich zzgl. der gesetzlich geltenden Mehr
wertsteuer. Die Kleidungsstticke/Accessoires
der Brands werden von den teilnehmenden
Content Creators frei und individuell zu-
sammengestellt und kombiniert. Wir kénnen
daher keine Garantie ibernehmen, dass die
eingereichten Kleidungsstiicke/Accessoires
verwendet werden.

Kosten fiir das Paket

zzgl. MwSt.

DUSSELDORF

PREPEEK Cooperations.

Prasentation der eigenen Marke in Form eines
innovativ gestalteten Foto Spaces, der den
Multiplikator*innen fiir Inr Shooting bereitsteht.
Unser Design Studio steht beratend fiir die
Konzeption und Umsetzung zur Seite. Eine
Kooperation ist nur moglich, wenn es zu den
gewadhlten Themen und dem Design der jeweili-
gen Ausgabe passt. Themenvorschlage und
Ideen nehmen wir gerne entgegen.

Bereitstellung der Plattform/eines Spaces im
Expression Bereich der Prepeek Area. Planung
und Umsetzung des Designs vor Ort. Nennung
im Programm, Erwédhnung lber Social Media
in einem gemeinsamen Post.

Anschaffungskosten fiir die Gestaltung und Umsetzung
(z.B. Mobiliar, Drucke, Farben, Boden etc.) sind nicht im
Preis enthalten.

2.500€



The certification
process.

Die Knowledge Area ist das Zentrum des Wissenstransfers.

Im Juli stand sie ganz im Zeichen des Green Deal der EU und
informierte tiber die damit verbundenen neuen gesetzlichen
Herausforderungen im Fashion Sektor. Tagliche Talkrunden u.a.
mit Marc Ramelow oder auch Vertretem der Siegelgeber boten
dariiber hinaus Hilfestellung zu Themen wie Lieferketten-
sorgfaltspflichtengesetz, neue Berichterstattungspflichten, Zerti-
fizierungen und das Entwickeln authentischer Erlebniswelten
am POS.

AREA
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UNSER ANGEBOT BEINHALTET:

Moglichkeit fiir Eure Prasentation (1 Stehtisch, 2 Barhocker,
1 Pylon mit Lichtleiste und Branding, 1 Prospektstander,
1 Papierkorb sowie Strom und Licht)

Einbindung tiber Social Media wahrend der Veranstaltung

Nennung des Firmennamens auf neonyt-duesseldorf.com

6m2/1.700,- Euro



capitol of
= creativity.

Schon seit vielen Jahrzehnten bildet Diissel-
dorf einen Schmelztiegel fiir Kunst, Kultur,
Design und Mode. Kaum eine andere Stadt in
Deutschland ist so von der Kreativitat und dem
Erfindungsreichtum gepragt wie Diisseldorf. Ob
weltweit anerkannte Kunstakademie, beriihmte
Museen, namhafte Architekturbliros, grof3e
Medien- und Werbeagenturen oder nattirlich
die vibrierende Modeszene — Diisseldorf ist eine
Stadt, die den optimalen Nahrboden fiir neue
Ideen und Innovationen bietet. Zugleich ist die
Stadt ein internationales Wirtschaftszentrum mit
einer Vielfalt an Branchen.

Das Weltdorf am Rhein
Globales Flair trifft kurze Wege, das macht Dis-
seldorf so einzigartig. Speziell die Modebranche
macht sich dies zunutze. Von der weltbekannten
Konigsallee mit ihren High Fashion Boutiquen
bis zu den Showrooms etablierter Brands sind
es nur Minuten. Die kreative Fashion-Szene fin-
det sich nur ein wenig den Fluss hinauf im Loret-
to-Viertel und im angrenzenden Medienhafen.
Dazwischen: Gastronomie in jeder Form, von
internationaler Sternekiche bis zum authentisch
rheinischen Genuss. Diisseldorf ist nicht nur der
Branchentreff und Orderstandort Nr. 1, sondern
auch eine lebhafte Genussmetropole, die es
immer wieder neu zu entdecken gilt. Und Dusseldorf ist noch mehr: 2007 erhielt die Stadt
den bundesweiten Titel Hauptstadt des Fairen Handels.
Seit 2011 ist die Stadt auch Fairtrade Town. Diese Aus-
zeichnungen wiirdigen das vielfaltige Engagement der
Biirgerinnen und Biirger sowie der Stadtverwaltung,
ihren Beitrag zu leisten, um die ehrgeizigen Klimaziele
zu erreichen und bis 2035 klimanautral zu werden.




AREAL BOHLER

Sustainabili
in built form.

Vor gerade einmal 30 Jahren wurde auf dem Areal Béhler noch Stahl
produziert, weiterverarbeitet und gehandelt. Heute ist es eine liberwaltigende
Event-Location, die ein einzigartiges Ambiente besitzt. Die iiber 100 Jahre
alte, imposante Industriekulisse bietet zweimal im Jahr die Biihne fiir die
Neonyt Diisseldorf. Und kaum eine Location kénnte passender fiir dieses
Event sein. Denn was ist nachhaltiger, als bestehende Gebaude umzu-
wandeln und ihnen einen neue Nutzen zu verleihen.

In den Gebauden »Alte Schmiedehallens, »Kaltstahlhalles, >Altes Kesselhauss,
»Halle am Wasserturmg, »Alte Federnfabrik« und »Glithofenhalle« lassen sich
Mode, Schuhe und Accessoires perfekt inszenieren. Das Areal Bohler hat
sich zudem zu einem neuen Szene-Magnet mit coolen Gastro-Locations
entwickelt: u.a. das Les Halles, das Rigatoni & Riesling, das RheinRiff, das
Bohler Café und das MagazinDrei pragen das neue Lebensgefiihl im AREAL
BOHLER PARK, der als Stadt-Oase mit Industrial-Feeling weit iiber
Dusseldorf hinaus die Menschen anzieht.

b 4+ 4 J

IN DER ,, MODEHAUPTSTADT” DUSSELDORF

Das Geldande bietet mit seiner Industriekulisse das optimale
Ambiente, Mode erfolgreich in Szene zu setzen.

nur 15 Minuten bis in die Innenstadt, zum Hauptbahnhof
und zum Flughafen

direkte Verkehrsanbindung an alle Autobahnen
Parkmoglichkeiten flir Aussteller*innen und Besucher*innen

gute Anbindung an 6ffentliche Verkehrsmittel — Haltestelle
direkt vor der Location



all areas.

C>Halle am Wasserturm« ) ( »Alte Schmiedehallen¢ )

MAIN m

ENTRANCE

»Altes Kesselhaus« )

C>Kattstahlhalle< )
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Areal Bohler Park
1 Les Halles
2 Rigatoni & Riesling
3 MagazinDREI
4 Dileks Budchen
5 Bohler Café
6 RheinRiff




WORK.
TALK.

Zu Deinem erfolgreichen Messeauftritt gehdren
nicht zuletzt gezielte Marketing- und PR-MalR3-
nahmen. Wir bieten zahlreiche Tools, die fiir
einen erfolgreichen Auftritt sorgen:

=) zielgruppengerechte Newsletteraussendung

=) qualitativ hochwertige Besucherakquise

=) Travel-Arrangements/Partnerhotels

=) gezielte Einladungen an definierte Einkdufergruppen
=) Présentation Deines Labels iiber die Brandbox

=) Social Media Beitrdge auf allen relevanten Kanélen
=) Fachpressekooperationen

=» Media Events

=) Eintrag im Trade Show Guide

=) Shuttle-Service

=) Online-Registrierung

=) kostenfreies W-LAN

=) kostenfreier Eintritt fiir Besucher*innen

OMMUNITY.

Zahlreiche Talks im Rahmen des zentral
positionierten Konferenzformates

THE STAGE, das von Neonyt Diisseldorf und
FASHN ROOMS gemeinsam genutzt wird,
bilden die perfekte Ergdnzung und laden zu
Diskussion und Austausch in die atmospha-
rischen Hallen des Areal Bohler ein.

SUSTAINABLE SOLUTIONS - KOMPETENTE
INFORMATIONEN + INSIGHTS.

FUR MARKEN, HANDLER*INNEN, MEDIEN
UND MACHER* INNEN.

An allen 3 Veranstaltungstagen liefern span-
nende & informative Talks Sustainability-
Impulse zu aktuellen Nachhaltigkeitsthemen.

Aber auch Themen von allgemeinem Inter-
esse werden auf THE STAGE diskutiert und
bieten in einem loungigen Charakter ein Get
together von Handel, Labels und Community.



COOPERATIONS.

£

Host Special Event.

LEISTUNG PARTNER¥*IN:

Prasentation des Unternehmens, bespielen einer Ak-
tionsflache als Event, das vom Unternehmen eigenver-
antwortlich und mit Unterstitzung der Igedo Exhibi-
tions organisiert wird. Beispiel: Produktprasentation,
Produktlaunch.

LEISTUNG IGEDO EXHIBITIONS:
Bereitstellung der Plattform/Aktionsflache, Nennung im
Programm und Erwahnung tber Social Media.

Kosten fiir das Paket
zzgl. MwSt. .

Content PartnerTalk -
presented by

LEISTUNG PARTNER*IN:

Organisation eines Panel Talks zu einem selbst gewahl-
ten Thema auf der Blihne (nach Riicksprache mit Igedo
Exhibitions). Der Content Partner Talk sollte ebenfalls
einen Mehrwert fiir die Multiplikator*innen bieten und
Branchen-Impulse liefern.

LEISTUNG IGEDO EXHIBITIONS:

Bereitstellung der Plattform inkl. Moderation und ggf.
Gesprachspartner*innen (Auswahl eigener Gespréachs-
partner*innen nach Riicksprache mit Igedo Exhibitions
moglich), Nennung als Presenting Partner fiir den
entsprechenden Talk im Programm und der Einbindung
Uber Social Media.

Kosten fiir das Paket
zzgl. MwSt. .



Ihr wolltTeil der
Community Dusseldorf Nicole Blank Christina Grell Ulrike Kahler

Senior Project Manager PR & Marketing Manager
werden? T +49 211 4396-318 T +49 211 4396-386

blank@igedo.com grell@igedo.com

https://neonyt-duesseldorf.com/aussteller/bewerbung

Janina Karlisch Anke Didier

Organisation Manager Creative Consultant Neonyt
T +49 211 4396-536 T +49 1522 63 15 681
karlisch@igedo.com didier@igedo.com
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https://www.instagram.com/neonyt.duesseldorf/
https://de.linkedin.com/company/igedo-exhibitions
https://www.youtube.com/user/IgedoCompany
https://www.instagram.com/fashn.shoes.dus/
https://neonyt-duesseldorf.com/aussteller/bewerbung
http://neonyt-duesseldorf.com/aussteller/bewerbung
https://neonyt-duesseldorf.com/aussteller/bewerbung
https://neonyt-duesseldorf.com/kontakt/



